
Тема 11: Основы потребительского поведения
Понятие общей и предельной полезности блага. Закон убывающей предельной полезности. Полезность и цена. Условие максимизации общей полезности приобретаемых благ (кардиналистская концепция). Аксиомы потребительского выбора.
Моделирование поведения потребителя в кординалистской концепции: кривые безразличия и бюджетные ограничения. Исследование спроса с помощью кривых безразличия. Кривая доход-потребление». Кривые Энгеля. Эффект до-хода и эффект замещения по Дж. Хиксу и Е.Е. Слуцкому. Парадокс Гиффена.

